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«SIn emprendedores, no hay

» Laconsejera de Economia de la Comunidad de Madrid, Engracia Hidalgo, hizo hincapié
en el papel de las nuevas empresas paragenerar riqueza » Aposté por el trabajo en
comuin de los distintos actores para eliminar las barreras que dificultan emprender

Borja Rodrigo / Javier Pastor

oliticos, pequefios y grandes
empresarios, emprendedores
y diferentes personalidades del
dmbito econémicoyfinanciero
sedieron citael pasadolunesen
el Club Financiero Génova con motivo del
IV Foro Emprende, organizado por LA
RAZON, con el objetivo de fomentar el
espiritu emprendedor y convertirse en
un lugar de encuentro entre compaﬁias
ya afianzadas y futuros empresarios
con una idea que quieren llevar a cabo
0 que ya estan planificando. Crear un
espacio comun en el que la experiencia
y la innovacién pudieran conocerse. No
puede existir crecimiento si no hay ideas
innovadoras, dijo Engracia Hidalgo Tena,
consejerade Economfa, EmpleoyHacien-
dadela Comunidad de Madrid,
de inaugurar esta cuarta edicién del foro.
«Los emprendedores son la pieza clave
del crecimiento y de la economia», des-
tacé Hidalgo. Un enunciado con el que se
dio comienzo al foroy que resume en una
frase enlo que coincidieron los diferentes
ponentes que intervinieron.
Despuésdecasiocho afios de profunda
crisis econémica, ese lobo feroz que se
cebé con cientos de miles de empleosen
Espafia parece que esconde los dientes.
«Los espafioles hemos sido capaces de
salirdeunarecesién porlaque haceunos
afiosnadie dabatun duro pornosotrosen
el contexto interna-

cional», explicé Hi- Redes

dalgo.Aloqueafiadis «Empresasy El foro, que estuvo
e sonlos uténc” emprendedores o
res losd verd(ailderos son los auténticos gl;fimera parte con

= t It

bleoyriquezz,«desde CT€AAOTES de EMPIEO el mundo empresa
la administracién y riqueza, es por ello rial y conocedores del
publica es funda- . del mundo del empren-
mental apoyar las que aesae Ia dimiento, que con-

politicas, como la fi-

nanciaciényelaseso-

ramiento que facili- tenemos la labor
ten el camino quelos

emprendedores han de apoy arles »
comenzado a reco- sasmssansassanes

Irem, afadi6.

El trabajo comtin de los diferentes acto-
resqueseencuentranalahoradeempren-
der se vuelve vital a la hora de facilitar el
camino de quien busca abrir un nuevo
negocio. «Esnecesario que existacomuni-
cacién entre los emprendedores y las ad-
ministraciones ptblicas para que poda-
mos esforzarnos en saber qué es necesa-
rio», explicé Hidalgo. En este sentido, indi-
céqueesfundamental apoyarlas politicas
que facilitan comenzar a emprender,
como es el caso de las ayudas, las subven-

Administracion

Francisco Marhuenda, director de LA RAZON, y Engracia Hidalgo de Tena, consejera de
Economfa, Empleo y Hacienda de la Comunidad de Madrid

cionesyel asesoramiento. «<Pondremosen
marchaactuacionesymedidasconjuntas
entre la administracién piiblica y el resto
de actores para favorecer el inicio de la
actividad, ayudaralos queyasehanaven-
turado yen darunasegundaoportunidad
alos que fracasaron, pero tienen ganas de
continuar intentdndolo», indicé Hidalgo.

virtieron sus ideas en
empresas. Conté en
este primer acto con
ejemplos de proyec-
tos innovadores, que
dentro del seno de la
comision de jévenes
del Club Financiero Génova, hanvisto la
luz en el mundo empresarial. Félix Do-
minguez-Capell, director general de
Blue Swiss Capital y presidente de la
Comisién de J6venes, explicé durante
esta primera mesa que «estamos impul-
sando ideas innovadores y de empren-
dimiento, creando una red de empren-
dedores en toda Espafia para incentivar
nodos de innovaciény paraquelas nue-
vas ideas innovadoras con cabida se
puedan desarrollar».

COncepclén Padrén Rodriguez Roberto Moreno yJuIlo Menéndez

y Pedro Niifiez Morgades

David Pérez, Félix Dominguez-Capell

y Eduardo Canelles Juan Pablo Lizaro
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Diferentes personalidades del mundo de la politica y la empresa asistleron al IV Foro
emprende que organizé el pasado lunes el diario LA RAZON

Todoslos ponentes que participaron en
el foro coincidieron en que el emprendi-
miento es unriesgo, existen muchas vallas
quesaltaryobstidculos quesuperardentro
de este camino, la financiacién o el aseso-
ramiento son s6lo alguno de ellos. Puede
éxistir un miedo natural a la hora de em-
prendero de abrirun negocio, yes poreso
que muchas de las personas que se intro-
ducenenlaaventuradel emprendimiento
encuentranenlasfranquiciasunaoportu-
nidad para hacerlo sin arriesgar tanto
como podrfan hacerlo con otros. Santiago
Barbadillo, presidentede BarbadilloyAso-
ciados, explicé en el foro que quien busca
reducir el riesgo de fracaso, no porque no
exista en estos modelos de negocio, a

franquicia es el canal para conseguirlo, asi
como una buena forma de emprender».
Explicaba que mientras que el fracaso de
los nuevos negocios esta en tomo al 80%,
el de las franquicias ronda el 20%. Conti-
ndan existiendo riesgos, indicaba, sin
embargo se reducen «si la franquicia est4
bien estructurada . Sila base,es buena, es
muy probable el éxito».

LAFORMACION

Por su parte, el sector de la formacién,
estuvo representado en el foro por la
escuela de negocios ESIC. La formacién
como cuna del emprendimiento, no
s6lo para crear nuevas empresas y ne-
gocios, sino también para aplicar los

Los aslstentes tuvieron la oportunidad de
escuchar las distintos consejos

Miguel Angel Garcfa Martin, viceconsejero de
Haclenda y Empleo

Ignacio Garcfa, José de la Sota
y Federico Morén

valores del emprendimiento alas con-
vicciones de uno mismo y que ayuden
a prosperar creando un negocio o for-
mando parte de una organizacién. «De
emprender se puede aprender, no sélo
se emprende creando nuevas empre-
sas, sino también innovando dentro de
las organizaciones», indic6 Vicente
Arregui, director ejecutivo de ESIC Em-
prendedores. Explic6 también que
desde este organismo dentro del seno
de la universidad apoyan a los alumnos
y ex alumnos para coordinar las dife-
rentes dreas de la escuela en aras de
fomentar la cultura del empresario en-
tre sus alumnos y «dotar de los conoci-
mientos y experiencias necesarios alos
alumnos para conseguir que puedan
emprender.

Sinembargo,noes bastante con dotar
de las herramientas suficientes para
poder comenzar aemprender, sino que,
como indic6 Pablo Garcfa-Valdecasas
Rodriguez de Rivera, uno de los partici-
pantes del dltimo tramo del evento y
director de la Unidad de Auténomos,
Economfa Social y Responsabilidad
Social delas Empresas enla Comunidad

Conclusiones

. Facilitar las cosas para que montar un
| negocio sea mas sencillo. Las nuevas

| empresas se conviertenen

- generadoras de empleoy «el papel de
i las administraciones publicas debe

. estarenayudarlas y conseguir hacer

. més sencillo que puedan constituirse y
. desarrollarsey, indicé Roberto Moreno
- Micd, jefe del Areade Emprendedores
i yEconomfa Social del centro de

i emprendedores de la Comunidad de

: Madrid. Eneste sentido, Fernando

. JesUs Santiago Ollero, presidente del

. Consejo General de Colegios de

i Gestores Administrativos de Espafia

- aposto por unalegislacion que apoye al
- emprendedor ya que «existe un gran

. problema de interrelacién entre las

. administraciones publicasy. Otra de

i las conclusiones que se pudieron

i extraer del foro fue lanecesidad de

¢ «fomentar la cultura del

. emprendimiento para que se afiance

. eneste paisy, explicd Mercedes Cano

. Chacdn, fundadora de Coachingen

. libertad. Dentro de esa culturadel

: emprendimiento,es fundamental

i entender que «no solo se emprende

. creando empresas, sino también

i innovando en muchos otros mbitosy,
 indicé Vicente Arregui.

Auténoma de Madrid, aposté no sélo
por reforzar las politicas que ayuden a
constituir nuevas empresas, sino que
ademds es necesario «ampliar los pro-
gramas y hacer un esfuerzo todavia
mayordecaraalosemprendedores. Que
el fin del camino no se encuentre en el
momento de que abran el negocio, sino
que tengan la posibilidad de recibir un
acompafiamiento también después de
que la empresa salga al mercadon.

La clausura del foro corri6 a cargo de
Juan Pablo Lazaro, presidente de CEIM,
lapatronal madrilefia, yde Miguel Angel
Garcfa Martin, viceconsejerode Hacien-
da y Empleo. A modo de cierte, Lazaro
explicé que en un contexto econémico
ysocial como el actual, enelquela crisis
econdmica, la revolucién tecnolégicay
la globalizacién han cambiado las nor-
masyquejuegan papeles tanimportan-
tes «hace falta conocer el mercado por
muy buenaque sealaidea ola cantidad
delainversi6n sea suficiente. Detras de
cadaespafiolhayunaideaparaempren-
der e innovar, y las empresas del futuro
pueden estar credndose en este mismo
instante».

Miguel Angel Garcfa Martin quiso in-
cidir durante su intervencién en la
clausura del foro en la necesidad de
trabajar en los diferentes actores del
emprendimiento, comosonelpapelque
cumplenlaeducacién o delas adminis-
traciones publicas. A modo de cierre,
afiadi6 que en un contexto actual en el
que hace falta construir empleos, se
vuelve necesario aumentar el niimero
de empresas, «que son el verdadero
garantedel estado del bienestar. Porque
es desde ellas, con sus impuestos, con
los que se mantienen diferentes bienes
que afectan a toda la sociedad, como
son la educacién o la sanidad».
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Delaideaalaempresa

» El Club Génova presenté tres proyectos que, gracias al esfuerzo y el trabajo de
sus creadores, ya son una realidad » El Centro de Emprendedores de Getafe ayuda
a desempleados a poner en marcha su plan y hacer realidad su negocio

|

Lewr

Sy

Roberto Moreno Micé, Félix Dominguez-Capell, Eduardo Canelles, David Pérez, José Antomo Alvarez y Felipe Debasa

rear una nueva empresa no
es una tarea sencilla. La cla-
ve del éxito en el desarrollo
de un nuevo proyecto reside
en'la idea que hay detrds.
Por ello, Félix Dominguez-Capell, pre-
sidente de la comisién de J6venes del
Club Financiero, quiso presentar las tres
iniciativas de los jévenes del club para
€l 2016/2017. Los proyectos presentados
fueron la Plataforma Interclubs Europe,
el Foro Innova 2045 y «C6mo los drones
mejoran las comunicaciones del mun-

-do». Junto a estas propuestas, Roberto

Moreno presentd las iniciativas que la
Comunidad de Madrid promueve para
favorecer a los emprendedores.
«Estamos creando unared deempren-
dedores de toda Espafiay Europa. El ob-
jetivo de esta red es crear redes de inno-
vacién, redes de emprendimiento»,
explicé Dominguez Capell. El socio fun-
dadorydirectorgeneralde C2 Intelligent
Solutions, Eduardo Canelles, present6
durantesuponencialaplataformaInter-
clubs Europe. Esta herramienta digital
organizaencuentrosdejévenesempren-
dedores, directivos y empresarios con el
findefacilitarlasrelaciones empresaria-
lesylasideas deinnovacién entrelas di-
ferentes ciudades europeas. Actualmen-
te se estd creando una aplicacién para
méviles patrocinada por C2 Intelligent
Solutions y el Club Financiero, con el
objetivo de coordinarmésfacilmentelos
encuentros interclubes y mejorar las re-
laciones interprofesionales entre los
asociados. «Para mi es una honra ser el

Sandra Rodriguez, de Aempymes

Félix Domlnguez—Oapell

patrocinadordelasolucién quevaaper-
mitirlaconexién entreemprendedores»,
declar6 Eduardo Canelles. «El mercado
estd cambiando yla mayorfa de compa-
fifas piensan en digital», explic6. Unade
las herramientas que destac6 Cannelles
delaaplicaciénfuelaagendagraciasala
cual los usuarios podran encontrar in-
formaci6n delos eventos y que también
facilitar4, paraaquellos que quieran par-
ticipar en los eventos, verificaciones de
asistenciayde pagos, siserequieren.

CENTRO DE EMPRENDEDORES

David Pérez, presidente de Creara Ener-
gy Experts, fue el encargado de presentar
el Foro Innova 2045. «Este foro es un foro
de promaocién del emprendimiento y la
innovacién empresarial que lanzaremos
en 2017», afirmé Pérez. Pero, ;ctial es su
objetivo ? La idea es que este foro sirva
como centro de andlisis sobre c6mo la

Caroline Ladousse, ESCP Europe

nueva revolucién tecnolégica transfor-
mard el mundo en los pr6ximos afios y
nuestra forma de comunicarnos, hacer
negocios y conocer el mundo que nos
rodea.

«Losdronessonotro ejemplo deinno-
vacién e innovar es la mejor manera de
no entrar en otrarecesiony, afirmé Felipe
Debasa, que]unmaloséAntnmoAlvarez
respresentaron alaPatronal Droniberia.
«Los politicos tendrén que ser valientes
para crear normativas que permitan vo-
lar alos drones», declaré Debasa. Segiin
exphcd]oseAntomoélvarez, DronIberia

Parasuperar lacrisis
laboral, «eltrabajo
de laAdministracién
debe ser el de facilitar
elemprendimiento
aaquellas personas
desempleadas, no
crear empleoy

naci6 «para ser un interlocutor con la
Administracién».

Desde la Administracién también se
promueven iniciativas para ayudar alos
emprendedores. En opinién de Roberto
Moreno, jefe del Area de Emprendedores
y Economia Social de la Comunidad de
Madrid, Jda Administraciénlo que tiene
quehaceresfacilitarelemprendimiento,
nocrearempleo».

Hoyendia, muchas personas jévenes
se encuentran desempleadas, junto a
ellos también hay gente mayor que de-
bido a la crisis econémica han perdido
sus puestos de trabajo. Todas estas per-
sonas necesitan apoyo y formacién.
Desde el CentrodeEmprendedoresdela
Comunidad de Madrid se proporciona
asesoramiento a emprendedores a tra-
vés de cursos muy concretos que cuen-
tan con dos o tres horas de tutorias
personalizadas. Por otra parte, cuentan
también con locales para aquellas per-
sonas que hayan obtenido el plan de
empresa certificado. «La granlaborque
hay que realizar es hacer entender alos
emprendedoreslasdificultadesalasque
tendrdn que hacer frente», concluyé
Moreno.
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«Lafranquicia es
emprendimiento»

» Un menor riesgo de fracaso de la inversion convierte
en atractiva para muchos esta férmula comercial

» Espania es el cuarto pais en penetracion de marcas
de franquicias en los mercados extranjeros

A la hora de pensar en em-
prender, la primera imagen
que a uno le viene a la cabeza
es la de tener una idea inno-
vadora que permita abrir un
nuevo tipo de negocio. Sin embargo,
en el mundo del emprendimiento, las
posibilidades también pasan por las
franquicias como una oportunidad de
emprendimiento y de autoempleo. «La
franquicia es un canal y una buena for-
made emprender, en la que se disminu-
ye el riesgo del fracaso», indicé Santiago
Barbadillo, presidente de Barbadillo y
Asociados al comienzo de la segunda

FROCIALLY

mesa redonda del foro.

Estos modelos de empresa ponen al
servicio de un inversor o de un empren-
dendorlaposibilidad «<node ganarméso
trabajar menos, pero si de disminuir el
riesgode perderel trabajo acumuladoen
menor medidaque alahorade empren-
der con otros tipos de negocio». Sin em-
bargo, no todo es positivo. Como entoda
inversién existen riesgos que puedan
arriesgar el capital invertido, «cometer
fallosenlaparteinicialalahoradecons-
tituir una franquicia, elegir soluciones
que pueden ser las menos adecuadas y
también alahoradellevara cabolages-

tién, escogiendo franquiciados que no
cumplen un perfil apropiado. Pero si es-
tdn bien estructuradas, se reducen los
riesgos de fracaso», explicé.

SABER ESCOGER

Eduardo Abadia, gerente de la Asocia-
cion Espaiiola de Franquicias, explicé
que existe un riesgo empresarial alahora
de convertirse en franquiciado al igual
que alahora de abrir cualquier negocio,
pero hay puntos clave sobre los que apo-
yarse para asegurarse de que no fracasa
cuando alguien busca abrir una franqui-

Eduardo Abadfa, Santiago Barbadillo

Los asistentes pudieron escuchar las
claves para emprender con franquicias

José Antonio Guerrero

«Hay modelos que

no sonverdaderas
franquicias, el reto esta
en saber diferenciar
qué esfranquiciay qué
no, es decir, en saber
separarelhenodela
pajaalahorade elegiry

cia, como «la experiencia de la marca

-franquiciadora o el ntimero de unidades

que tienen dispuestas». El sistema de
franquicia se adapta continuamente al
mercado, cada afio unas se vuelven mas
famosas que otras, hay franquiciados
que se hunden y otros que triunfan, «el
reto esta en saber diferenciar lo que es
franquicia de lo que no, separar el heno
dela paja». A nivel internacional, Abadfa
explicaba que la marca Espafia es muy
potente, «<somos el cuarto pafs con pene-
tracién comercial de marcas en otros

IV Foro Emprende

estados». Respecto a los retos para el fu-
turo, las metas de este sistema de nego-
cios todavian no estdn claras, «pero el
desafio se encuentra en continuar
aprendiendo», afiadié.

Pero, ;es lo mismo un emprendedor
que un empresario? Un emprendedor
tiene un proyecto ylo desarrolla, un em-
presariolo pone enmarcha, matizé Enri-
queHierro, consejerodelegadoydirector
general de Negocio Franquicia, sobre la
diferenciaentreestos dosconceptosque,
enmuchasocasiones, seimbrican. Sobre
elsegundo término, yporel que tienera-
zéndeseresteforo, indic6 que esnecesa-
rio afianzar los valores de emprender,
como «larazén prictica que telleva a to-
mar esa accién de emprender, la cohe-
rencia comolo que da sentido ala activi-
dad, tener confianza, hacer un
reconocimiento de lo que somos, tener
conviccién en lo que sofiamos hacer y,
sobre todo tener el compromiso de estar
involucrado en el proyecton.

EXPOFRANQUICIA

«Un reflejo de la franquicia en nuestro
pais y también delo que proyectan en el
extranjeron», explic6 Maria Valcarce, di-
rectora de Expofranquicia, la que consi-
der6 como la feria mds importante del
mundo de la franquicia en la que se re-
unirdn mds de 500 marcas este fin de
semana. La idea de esta feria es que bus-
ca «recabar para que la gente pueda
elegirla férmula més adecuadaalahora
de emprender». En cuanto alos tipos de
perfil que se interesan en abrir una fran-
quicia, asegura que «nos encontramos
con que una buena parte de ellos son
personas que buscan el autoempleo,
aunque luego hay otros muchos que ven
las franquicias como una forma de in-
vertir su capital».



B SR B ik S s e - -
. e %' - TI'Y Pl e -

Jueves. 21 de abril de 2016 « LA RAZON

» Los emprendedoresy
auténomos cuentan con
oportunidades y ayudas
que la Administracién
pone a su servicio

» Sin embargo, los
numerosos tramitesy
sus respectivos plazos
temporales complican la
puesta en marcha de los
nuevos proyectos

er emprendedor no es facil.

Por eso, todas aquellas perso-

nas interesadas en desarrollar

su idea de negocio deben ser

conscientes de que deben
hacer frente a una serie de obstédculos
tanto personales como del entorno en
que quieren hacer realidad su proyecto.
Para ello, durante la IV Edicién del Foro
Emprende se realizaron una serie de
advertencias y recomendaciones para
que los emprendedores tengan los pies
en la tierra y conozcan los desafios a los
que tendran que hacer frente.

«Como funcionarios publicos decidi-
mosapostar porel Estadoenlugar de por
un proyecto», con esta idea comenzo su
ponencia Pablo Garcfa-Valdecasas, di-
rector dela Unidad de Aut6nomos, Eco-
nomia Social y Responsabilidad Social
de las Empresas de la Comunidad de
Madrid. Garcia Valdecasas declaré que
desdela Administracién «se ha conside-
rado que son esencialesla coordinacién
ylalégica». En primerlugar quiso desta-
car laayudaala constitucién de nuevos
proyectos por parte de la Comunidad
Auténoma, yanadié que «todaslas ofici-
nas de empleo deberfanseruncentrode
asesoramiento al emprendedor». Uno
delos proyectos delos que Garcfa-Valde-
casas aseguraque se sienteorgullososes
el dela aplicacién dela tarifa plana para
auténomos. Porotrolado, quiso también
citar las nuevas ayudas a la conciliacién
que se esta «estudiando» actualmente.

Fernando Jests Santiago, presidente
del Consejo General de Colegios de Ges-
tores Administrativos de Espafia, no es-
tuvo de acuerdo en que la Administra-
ién beneficiase a los emprendedores.
«Hoyen dia paraemprenderhayque ser
Superman. No es nada fécil», asegur6.
Recalcé que emprendedor «no es el jo-
ven, no es el que empieza», muchos em-
prendedores lo hacen porque es su ma-
nera de seguir trabajando. Considera
dificil emprender por «la cantidad de
tramites administrativos, consus corres-
pondientes plazosquedeberealizartoda
persona que quiera hacer realidad su
negocio». Laprimeramedida que propo-

Fernando Jestis Santiago Ollero, Mercedes Cano Chacén y Pablo Garcia-Viladecasas

Rodriguez de Rivera

Fernando Jesiis Santiago Ollero

Carla Diez de Rivera y Marfa Gil
Casares

o7 |

Durante el panel se debati6
sobre las competencias para
triunfar emprendiendo

Pablo Garcfa-
Viladecasas Rodriguez
de Rivera

Pablo Garcia-Viladecasas durante su
ponencia

«Hacefaltaser
emprendedor.

Hay que trabajar,
debemos fijarnos
noen subvenciones,
sino en nuestro suefio,
enelnegocioque
queremos tenery

ne Santiago parafomentar el emprendi-
miento es la ventanilla tinica. «Los em-
prendedores demandan agilidad, quese
hagan ayudas también para reducir el
tiempo que se dedicaaformarlaempre-
sa», afirmé. Porotra parte, quisorecalcar
que no son los bancos los que apuestan
por las pequefias empresas de nueva
creaci6n, sino quelos mayores financia-
dores de los emprendedores suelen ser
los familiares. Santiago quiere que se
emprenda, pero pide mas legislacién
para ayudar al emprendedor. «Hay que
ser emprendedor, hay que trabajar y fi-
jarnos no en las ayudas, sino en nuestro
suefio, en nuestro negocio», concluy6
Fernando Jestis Santiago.

«ENTRENARSE» PARA TRIUNFAR
«Hay ciertas competencias a la hora de
llevar a cabo un proyecto que tienen que
ver con la persona que somos CoImo, por
ejemplo, nuestra capacidad de liderar-
NOoS a N0sotros mismos», explicé Merce-
des Cano, fundadora de Coaching en
Igualdad.

«En todas nuestras decisiones inter-
vienen nuestros valores y creencias»,
afirmé. La «coach» quiso concienciar
sobre que, al finy al cabo, el negocio de-
pende de su creador. «Cuando un nego-
cio no funciona, se le puede echar la
culpaa factoresajenospero loimportan-
te es plantearse, ;qué mas puedo hacer
yo?». Para ello, Cano considera que es
muy importante la coherencia entre lo
que se dice ylo que se hace. «<Lo que ha-
cemos es mds relevante para los demds
quelo quedecimos». Porello, novalecon
tener claras las cosas, sino que se debe
ser consecuente a la hora de actuar. Y
sobre todo, «como dijo Henry Ford, si
crees que puedes, es verdad; sicrees que
no puedes, es verdad», recordé.
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«Emprender no es solo cream

» «Desde ESIC gueremos que nuestros alumnos
desarrollen competencias en todas las areasy
» Worktoday y Box4you, dos aplicaciones que
nacieron en el seno de esta universidad

José Marfa Carapeto, Marta Romero y Vicente Arregui, de ESIC Emprende

o s6lo se emprende cuando

se crea una empresa o se

funda un nuevo negocio,

también se puede hacer,

por ejemplo, innovando
dentro de las organizaciones. «Tenemos
la misién de capacitar a los alumnos
para que sean capaces de formar em-
presas, pero lo que hacemos es trabajar
el emprendimiento de una manera
transversal», explicé Vicente Arregui,
director ejecutivo de ESIC Emprende-
dores, desde donde buscan apoyar a
los alumnos y ex alumnos «para coor-
dinar todas las é4reas hacia el fomento
de la cultura del emprendedor. Dotar
de conocimientos y experiencias para
emprender y dar esas herramientas
que ayuden a desarrrollar sus compe-
tencias», indico.

Puede que los alumnos que encuen-
tran ensus aulas no sean los emprende-
dores de un mafiana directo, pero si de
un futuro pré6ximos. «<Buscamos quelos
profesores transmitan esaidea deinno-
vacién y que desarrollen esas aptitudes
necesarias para enfrentarse a las incer-
tidumbres conlas que se encuentren en
un futuro», explicé Arregui. Ademds, al
igual que otros ponentes del foro, inci-
di6 también en la necesidad de trabaja-
ron conjuntamente desde diferentes

lugares para coordinarse. «Elemprendi-
miento es un mundo muy poliédrico y
para fomentar el emprendimiento es
necesario que todos sepamos que nos
encontramos en el mismo barco».

Arregui explicé que desde ESIC em-
prendedores han creado formas de fi-
nanciar los proyectos de sus alumnosy
también de asesorarlos en dreas genéri-
casyespecializadas, «tenemos un espa-
cio de trabajo yles demandamos impli-
caciényponer lacaraylos ojos sobre el
proyecto».

NEGOCIOS HECHOS DE IDEAS
En este panel, los asistentes tuvieron la
oportunidad de escuchar dos casos
précticos de emprendimiento que na-
cieron dentro del seno de la universi-
dad. Es el caso de Worktoday, una apli-
cacién de «mobile recruitment» cuya
idea naci6 hace dos afios, pero que em-
pez6 a funcionar hace uno y que permi-
te encontrar trabajos esporadicos en el
sector servicios en el mismo dia: «he-
mos tenido casos en los que ha ocuri-
do, elrécord estd en haberlo conseguido
en s6lo cuatro minutos», contaba Marta
Romero, cofundadora de Worktoday.
Montaren seis metros cuadradosuna
cafeterfaque atiendaalanecesidadesde
los empleados y que ofrece una amplia
gama de productos «con un servicio
personalizado y con la capacidad de
adaptarnos a vuestras necesidades,
explicaba José Maria Carapeto, cofun-
dadorde Box4you.

«El emprendimiento escomo un
proyecto de vida profesionaly i

Aucusto MENDEZ
Luco
CEO pE FoopBox

Juan Delgado

Augusto Méndez Lugo inici6
en 2015 la andadura con la
innovadora plataforma mul-
timarca Foodbox. Méndez,
CEO de la compaiifa, com-
parte su experiencia y revela el secreto
del éxito de la empresa y de sus marcas
La Taberna del Volapié, Santagloria y
Papizza.
- ;Qué es Foodbox?
- FoodBox es una innovadora platafor-
ma multimarca que, desde 'su creacién
en marzo de 2015, ha conseguido posi-
cionarse como un referente en el sector
de la nueva restauracién organizada
esparfiola. La compaiifa integra hoy las
marcas Taberna delVolapié, el Coffee &
Bakery Santagloria y el restaurante de
pizza al taglio Papizza. La Taberna del
Volapié, inspirada en la auténtica res-
tauracién del Sur, es lider del concepto
de Gastro-Taberna. La mezcla de la tra-
dicién gastron6mica jerezana con un
toque de originalidad, hacen de ella el
lugar perfecto donde disfrutar en com-
paiifa de exquisitos bocados en un am-
biente de lo mds acogedor. Santagloria,

un referen-
te de pana-
derfa artesanal y
cosmopolita, lider
del segmento «Coffee &

Bakery», un lugar donde

degustar propuestas originales en un
ambiente acogedor y de disefio van-
guardista. Lejos de tratarse de las tipicas
panaderias al uso, sus locales cuentan
con mesas donde disfrutar dela compa-
fifa yla comida en un espacio tranquilo
yagradable. Papi-zza es un concepto de
restauracién gastronémico basado en el
«Italian Foodingy», que atina tradicién e
innovacién al mezclar recetas tradicio-
nales sicilianas con nuevos sabores y
texturas. Aunque su especialidad es
la pizza al taglio artesanal, en sus varian-
tesromanay siciliana, la ensefia dispone
de otras opciones como pasta, gnoquis,
ensaladas o calzones.

— ;Quién forma el equipo Foodbox?

- Somos un equipo con amplia expe-
riencia en el sector de la restauracién y
las franquicias. Los fundadores de la
compaiiia somos Carlos Pérez Tenorio,
presidente de FoodBox; Raimundo Ji-

Tabla con ocho papizza

ménez de Alba, CEO, yyo, Augusto
Méndez de Lugo, también CEO. Ade-
mads, contamos con un equipo de mas
de 340 profesionales entre los trabajado-
res en punto de venta paralas tres cade-
nasy el equipo que se encuentra detrds
dando soporte a las marcas desde las
diferentes disciplinas.
- ;Es imposible emprender en Espaiia,
como muchos plantean?
—Yo creo que emprender en nuestro pais
no es sencillo y poner en marcha un
negocio siempre es una decisién com-
plicada en la que tienes que asumir
riesgo. A esto se suma que la economia
en Espaiia ha pasado por un periodo
complicado. Sin embargo, esta situaciéon
estd cambiando y la recuperacién en
general se empieza a ver y existe un inte-
rés por la compra, porla ventay también
porlainversién en negocios gestionados
en franquicia. Creo que lo importante
del emprendimiento es entenderlo
como un proyecto de vida profesional y
personal.
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